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У сучасних умовах розвитку аграрного сектору сегментація ринку 

органічних добрив набуває особливої актуальності як для виробників, 

так і для споживачів. Стрімке зростання попиту на екологічно чисту 

продукцію, посилення вимог до якості та сертифікації, а також 

підвищення конкуренції серед виробників стимулюють необхідність 

точного позиціонування товарних пропозицій. Сегментація виступає 

стратегічним інструментом, що дозволяє глибше розуміти 

різноманітність запитів споживачів, формувати цілеспрямовані 

маркетингові стратегії та оптимізувати розподіл ресурсів. 

Високий рівень гетерогенності споживачів органічних добрив – від 

дрібних фермерських господарств до великих агрохолдингів – 

обумовлює потребу в чіткому розподілі ринку за критеріями складу 

продукції, її властивостей, способу застосування та рівня сертифікації. 

Правильна сегментація сприяє підвищенню ефективності 

маркетингових комунікацій, дозволяючи адаптувати рекламні 

повідомлення до цінностей цільових груп та обирати найоптимальніші 

канали комунікації. Водночас вона забезпечує можливість розробки 

диференційованих цінових стратегій та вибору ефективних каналів 

дистрибуції відповідно до специфіки кожного сегмента. 

Таким чином, аналіз підходів до сегментації ринку органічних 

добрив є важливою передумовою для формування успішних 

маркетингових стратегій, зміцнення конкурентних позицій підприємств 

та задоволення зростаючих потреб аграрного ринку в умовах сталого 
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розвитку. 

Сегментація ринку органічних добрив має стратегічне значення як 

для виробників, так і для споживачів, оскільки дозволяє сформувати 

цілеспрямовані маркетингові стратегії, оптимізувати розподіл ресурсів і 

максимально ефективно задовольнити потреби різних груп клієнтів [1; 2]. 

По-перше, ринок органічних добрив характеризується високим 

рівнем гетерогенності: споживачі мають різні вимоги до складу 

продукту, його властивостей, способу використання та сертифікації. 

Сегментація дозволяє ідентифікувати окремі групи споживачів із 

подібними характеристиками та адаптувати товарні пропозиції до 

специфічних запитів кожного сегмента. Це особливо важливо в умовах 

зростання конкуренції між виробниками органічної продукції та зміни 

споживчих пріоритетів на користь екологічності та сталого розвитку. 

По-друге, сегментація сприяє підвищенню ефективності 

маркетингових комунікацій. Знання специфіки цільових сегментів 

дозволяє точніше розробляти рекламні кампанії, підбирати найбільш 

дієві канали комунікації (профільні виставки, аграрні форуми, цифрові 

платформи для фермерів) та створювати повідомлення, що резонують із 

цінностями конкретних груп споживачів, таких як відповідальне 

землеробство, безпечність харчових продуктів чи інноваційність 

технологій. 

По-третє, ефективна сегментація забезпечує оптимізацію цінових 

стратегій. Наприклад, для великих агрохолдингів, орієнтованих на 

експорт, виробники можуть пропонувати преміальні продукти з повною 

сертифікацією (EU Organic, USDA Organic), тоді як для малих фермерських 

господарств варто розробляти доступніші за ціною комплексні рішення 

з мінімальним пакетом сертифікаційних послуг. 

Крім того, сегментація ринку дозволяє компаніям правильно 

розробити стратегії дистрибуції. В залежності від сегмента цільової 

аудиторії обираються різні канали збуту: прямі продажі через аграрні 

виставки, співпраця з агрохолдингами на договірній основі, онлайн-

продажі через спеціалізовані агроплатформи або місцеві кооперативи [3]. 

У Таблиці 1 представлено основні підходи до сегментації ринку 

органічних добрив, що дозволяють комплексно аналізувати структуру 

споживачів і визначати оптимальні маркетингові стратегії для кожного 

сегмента. 

Таблиця 1 
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Підходи до сегментації ринку органічних добрив 

№ 
Підхід до 
сегментації 

Критерії 
сегментації 

Приклади 
сегментів 

Особливості 
застосування 

1 Географічний 
Регіон, 
кліматичні зони, 
тип ґрунтів 

Центральна 
Україна 
(чорноземи), 
Західна Україна 
(гірські умови) 

Враховується 
потреба у 
специфічних видах 
добрив відповідно до 
ґрунтово-
кліматичних умов 

2 Демографічний 

Розмір 
господарства, 
форма власності, 
тип 
виробництва 

Великі 
агрохолдинги, 
середні 
фермерські 
господарства, 
дрібні приватні 
виробники 

Визначає рівень 
купівельної 
спроможності та 
обсяг потреб 

3 Психографічний 

Цінності, 
ставлення до 
екологічності, 
інноваційність 

Фермери, 
орієнтовані на 
сталий розвиток; 
технологічно 
прогресивні 
господарства 

Важливо для 
просування 
продуктів із 
сертифікацією та 
інноваційними 
характеристиками 

4 Поведінковий 

Мотиви 
покупки, ступінь 
лояльності, 
частота 
використання 

Постійні покупці 
органіки; 
споживачі, які 
купують сезонно 
або за потребою 

Допомагає розробити 
програми лояльності 
та персоналізовані 
пропозиції 

5 Економічний 

Купівельна 
спроможність, 
чутливість до 
ціни 

Споживачі 
преміальних 
продуктів, 
споживачі 
економ-сегменту 

Дозволяє формувати 
різнорівневі 
продуктово-цінові 
пропозиції 

6 Технологічний 

Використання 
традиційних чи 
інноваційних 
методів 
удобрення 

Традиційні 
господарства, 
біотехнологічні 
ферми 

Орієнтація на 
продуктову 
інновацію та 
сервісний супровід 

7 Інституційний 

Співпраця з 
кооперативами, 
агрохолдингами, 
навчальними 
установами 

Учасники 
агрокластерів, 
освітні 
фермерські 
проєкти 

Відкриває 
можливості для 
масштабних B2B-угод 
і спільних програм 
розвитку 

Джерело: розроблено автором на основі [1-5] 

 

Сегментація ринку органічних добрив є ключовим чинником 

формування успішної маркетингової стратегії в умовах зростаючої 

конкуренції та зміни споживчих пріоритетів на користь екологічної 
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продукції [6]. Використання комплексного підходу до сегментації, який 

охоплює географічні, демографічні, психографічні, поведінкові, 

економічні, технологічні та інституційні критерії, дозволяє виробникам 

краще зрозуміти структуру попиту та адаптувати свої пропозиції 

відповідно до специфіки різних груп споживачів. 

Правильна ідентифікація цільових сегментів сприяє оптимізації 

маркетингових комунікацій, підвищенню ефективності цінових 

стратегій та вдосконаленню дистрибуційних каналів. Це, у свою чергу, 

забезпечує не лише зростання обсягів продажу, але й зміцнення довіри 

до бренду, підвищення лояльності клієнтів і формування стабільної 

ринкової позиції підприємства. Саме тому, в умовах сталого розвитку 

аграрного сектору сегментація ринку органічних добрив повинна стати 

обов’язковим елементом стратегічного планування для компаній, що 

прагнуть зберегти конкурентоспроможність і відповідати сучасним 

викликам ринку. 
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